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O Ceska ekonomika i spole¢nost se nachazeji v postindustralni fazi, kdy je kladen
stale vétsi diiraz na sluzby a obchod; motorem dynamiky zmén je spotieba a
ne jiz vyroba (spotrebitelska spoleCnost)

O Maloobchod patri k nejdynamictéji se rozvijejicim odvétvim narodnich
ekonomik v postkomunistickych zemich - Ceska republika je v fadé aspekti na
,Spici”

O Maloobchod uspokojuje zakladni potreby celé populace a spolu se sluzbami
se ve formé napr. nakupnich center stal jednim ze zasadnich hraci na poli
zabavy a vyuzivani volného casu



O PrestoZe se rozhodujicim prvkem dynamiky zmeén v ¢eském maloobchodé
postupné staly hypermarkety a vzhledem ke své regionalni dimenzi
v uzemni strukture a maloobchodni gravitaci predstavuji pater
maloobchodni sité v CR,

O ...nejviditelné&jsim fenoménem maloobchodni transformace v CR
prinasejicim nejvyraznéjsi zmény v ndkupnim chovanti se stala nakupni
(obchodni) centra

O Doslo totiz (opét po zapadoevropském vzoru) k idealni ,,symbi6ze“ a
hypermarkety zacaly byt v dalsi fazi svého vyvoje integrovany do funkcni
struktury nakupnich center jako tzv. magnety (kotvy)



O Fakticka neexistence centralni datové
zakladny

- dojizd’ka za obchodem a sluzbami (na rozdil od
dojizd'’ky za praci se v ramci SLDB nesleduje)

- nakupni chovani a zvyklosti...

...je impulsem k vyzkumnym aktivitam



Uzemi:

volné vymezena brnénska aglomerace (¢asova vzdalenost 30 min od centra
meésta + dalsi obce okresu Brno - venkov, pokud byly nad tuto vzdalenost)

O Respondenti:

obyvatelé Brna (1 600)
obyvatelé obci v brnénské aglomeraci (228 obci, 6 300)

starostoveé, Ci jini kompetentni zastupci obci v okrese Brno - venkov (187
obci): moznost srovnani s obdobnym vyzkumem z roku 1979 (Maryas, 1988)



O Metodika vyzkumu:

kvantitativni vyzkum (deduktivni postup) s urcitymi kvalitativnimi prvky
(induktivni postup) - kratsi rizené rozhovory ¢i samostatné vyplnéni dotazniku dle
priloZzenych instrukci - 1ze provadét urcita obecnéni

dvoustupnovy kvotni vybér (obyvatelé Brna a obci v aglomeraci), lokalni lidri
(starostové, tajemnici OU)

struktura respondentti dle pohlavi a véku byla korigovana priimérem Brna nebo
Jihomoravského Kkraje



Zdroj: Kuncetal, 2012
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Denni nakup zakladnich potravin, prevazujici spad k
lokalnimu stredisku
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Nakup zakladnich potravin
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Zazemi Globusu a Olympie
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O velikost obce nerozhoduje o prevazujicim sméru nakupu zakladnich

potravin smérem k centralnimu Brnu, ale pouze k vybavenému vétsSimu
stredisku v blizkosti dané obce

O S velikosti obce roste pocet nakupujicich zakladni potraviny primo
v obci a vyrazné klesa pocCet vyjizdéjicich za nakupy do jiné vétsi obce ve
svem okoli

O Rozhodujicim faktorem pro denni nakup potravin je tedy ¢asova ci
kilometrova vzdalenost a dostatecna maloobchodni atraktivita blizkého

strediska



I d

O Se snizujici se frekvenci nakupu zakladnich potravin roste vyznam Siie

maloobchodni nabidky mésta Brna

O Vazba na misto vykonu zaméstnani vyznamné ovliviiuje misto nakupu
zakladnich potravin a dalsi nakupni zvyklosti

O V Brné castéji nakupuji mladi a lidé v produktivnim véku (do 50 let) a lidé
s vySSim dosazenym vzdélanim, coz je do znacné miry zpusobeno také tim, Ze
prave tyto skupiny do Brna také dojizdéji za praci Ci studiem

O V misté bydlisté nakupuji zejména seniori, matky na materské dovolené a
nezamestnani



Dvé tretiny respondentt vyjiZdi do nakupnich center za nakupem (nejen

potravin), sluzbami a zabavou

Nejcastéji jezdi mladsi lidé ve veku do 35 let a ekonomicky aktivni
(vikendy),

... nejméné Casto pak seniori, pro néz je typicka forma , Cistého" nakupovani
(bez sluzeb a zabavy), méné jezdi také matky na MD - zvySenad spotieba je zde

spojena s vys$Sim socialnim statusem

Velikost obce prakticky nema vliv na ndavStévu nakupniho centra



O S pracovnimi aktivitami nema navtéva nakupniho centra tak velkou

spojitost jako u nakupu zakladnich potravin (otazka denniho a nedenniho
rezimu)

O V pripadé nepravidelnych ¢i nedennich navstév nakupnich center
oslabuje vliv mista zameéstnani a také vliv vzdalenosti bydlisté od Brna a
naopak nabyvaji na vyznamu faktory véku a vzdélani

O .., alei dalsi faktory, jako jsou osobni motivace nakupovani, preference
v traveni volného ¢asu apod.



NAKUPY VE VNITRNIM MESTE

Misto realizace nakupu v ¢lenéni dle tri zakladnich frekvencnich typt nakupt

I
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Zdroj: Kuncetal, 2012




NAKUPY VE VNITRNIM MESTE
Nakupni spad - denni nakupy

Bosonohy, Novy
Liskovec

Liskovec

Bohunice

{IVanovice)
Nakupni spad 'l
(denni nakupy): /WHolasky)

[ ]vmists byaiists
|:| v centru Brna -
- v OC na okraji Brna ,

- jinde v Brné
Zdroj: Kuncetal, 2012




Denni nakupy se dle predpokladu s velkou pievahou (68 % odpoveédi)
uskutecnuji zejména v misté bydlisté a okoli

Konkrétné se v Brné jedna jednak o méstské ctvrti s velkym poctem obyvatel
a dobrou maloobchodni vybavenosti

preferovany jsou supermarkety a mensi obchody

V centru Brna nakupuji potraviny nejvice obyvatelé centra samotného a
meéstskych ctvrti leZicich v jeho blizkosti

...Zde se misto nakupu Casto spojuje s mistem pracovisté

Nakupni centra k dennim nakupum preferuji pouze obyvatelé severnich a
jiznich predmésti (Globus, Olympia)



NAKUPY VE VNITRNIM MESTE
Nakupni spad - tydenni nakupy
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O Mista realizace tydennich (vikendovych) nakupii jsou v prostoru vnitiniho

Brna daleko vice pomérové vyrovnané

O Nejvyznamnéjsi cast respondenti (37 % odpovédi) nakupuje ponékud
prekvapivé opét (podobné jako u dennich nakupii) v misté bydlisté a okoli

O ..to dokazuje, Ze obyvatelé rady méstskych Ctvrti vyuzivaji stale SirSi nabidky
ruznych typt maloobchodnich konceptii (samoobsluha, supermarket,
hypermarket, diskont a dalsi) v blizkosti svého bydlisté k vétSim pravidelnym
nakupim

O Zde se ovSem jiZ také projevuje stale rostouci vyznam nakupnich center na
okraji mésta (28 % odpoveédi)



O Tydenni ndkupy v ndkupnich centrech jsou typické opét pro severni a jiZni
predmeésti, kde nakupni centra vytvareji velmi silné nakupni ostrovy (daleko
vyraznéjsi nez v pripadé dennich nakupii)

O Tydenni ndkupy mimo své bydlisté a okoli voli obyvatelé méstskych ctvrti
leZicich predevsim ve SV ¢asti mésta, kde neni lokalizovano Zadné nakupni

centrum, ani hypermarket

O ...strochou nadsazky je mozné hovorit o maloobchodné mirné
poddimenzované casti Brna



NAKUPY VE VNITRNIM MESTE
Nakupni spad - nakupni centra a hypermarkety
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O Pro specializované Ci nepravidelné nakupy je podle o¢ekavani preferovano

centrum meésta (43 %) a ndkupni centra na okraji (34 %)

O Vzhledem k oblibé nakupnich center v poslednich letech a jejich ,schopnosti®
likvidovat malé obchodu v centru mésta, by se dalo u specializovanych nakupt

piece jen ocekavat poradi opacné

O Mohl se zde také projevit vliv velmi oblibeného ndakupniho centra Galerie
Vankovka a obchodniho domu Tesco (Tesco hypermarket), které, vzhledem
k jejich poloze a dostupnosti, fadime do stfredu mésta



O Podil nakupujicich v misté bydlisté roste s vékem

O Mladilidé do 30 let maji ponékud prekvapivé nejvétsi zastoupeni mezi
nakupujicimi v centru mésta (Vankovka?) a az poté v nakupnich centrech

O Seniori preferuji k nakuptim jak misto bydlisté a okoli, tak jiné méstské
ctvrti v Brné...

O ..mimo své bydlisté dojizdéji diichodci zejména za akénimi nabidkami a
slevami potravin, drogistického zbozi apod. nabizenymi hypermarkety a
supermarkety

O V centru mésta nakupuji nejcastéji nezameéstnani, v nakupnich centrech
potom pracujici a matky na materské dovolené




O tézisté nakupu potravin (nespecializovaného sortimentu) se presouva do
sidliStnich zén a na méstskou periférii, kde jsou lokalizovany supermarkety a
hypermarkety, ¢asto jako soucast nakupnich center

O Jak se bude vyvijet sit potravinarskych prodejen v zazemi Brna se stale vétsi

oblibou hypermarketti a nakupnich center; jejichZ cenové politice Ize jen tézko
konkurovat...?

O .. navic kdyZ témér polovina obyvatel zajmového uzemi nakupuje i zakladni
potraviny nedenné v nakupnich centrech resp. hypermarketech...

O Odpovéd’ k této otazce Castecné napovi posledni snimky...
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SPADOVOST ZA NEDENNIMI NAKUPY (DLE STAROSTU OBCi)
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Zmeény 1979 - 2012: Srovnava se zde ,nesrovnatelné®, ale prece..

O relativni rist vyznamu regionalnich metropoli - vysledkem je narust
regionalniho dosahu obsluzného zazemi Brna, a to zejména mimo okres Brno-

venkov, na ukor zazemi blizkych okresnich mést a nartstem oscilacnich obci

O zvétSeni obsluzného zazemi v pripadé nedenni dojizd'’ky za ndkupy a sluzbami

u nékterych tradicnich lokalnich center v blizkosti Brna (Tisnov, Rosice,
Ivancice, Pohorelice), a to zejména posilenim obsluzné vybavenosti s prevahou

velkoformatovych diskontnich konceptli typu Penny Market a Lidl a supermarketti
Albert a Billa



O masivni naruast sluzeb, kde vysledkem je zména hierarchie nékterych
obsluznych procest - napi. dojizd'’ka za specialnimi sluzbami a za nakupy
specialniho zbozi

O narust motorismu, jehoz vysledkem je pokles hierarchické irovné

nakupnich procesu vazanych na automobily (nakupy specialniho vybérového
Zbozi)

O narust oboustrannych kontaktu mezi regionalnim stirediskem a nejblizSim
suburbannim zazemim, jehoZ vysledkem je vznik novych, drive

neetablovanych regionalnich obsluznych stredisek (Kurim, Modrice)

podporenych lokalizaci velkoformatovych maloobchodnich konceptti a
nakupnich center



O vyrazné omezeni obsluzné funkce typicky venkovskych obci - v obcich do
200 obyvatel jiz prakticky nelze provést nakupy denni potreby (potraviny a

zakladni drogerie), obchod zde neni ekonomicky rentabilni

O MiZe to byt problém u populacnich skupin ¢i osob, které se vyznacuji
urcitymi omezenimi (fyzické, technologické...)

O Moznosti reseni? ZnovuoZiveni pojizdnych prodejen, obecni dotace na provoz
alespon malého obchodu, Potraviny Online (Tesco...)



Dékuji za pozornost



